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· Limitations des interventions des candidats et militants dans les programmes d’information :

                                       Minutages des interventions  pour équilibrage par parti

· Equilibrage de la représentation des différentes tendances dans les programmes et sur internet :
                     
Aucune publication de propagande sur nos réseaux sociaux ne visera des candidats en particuliers
[bookmark: _GoBack]Seules apparaitrons les annonces des émissions et les listes des candidats des partis ( ne paraitront pas les partis exclus par le cordon sanitaire ).
Réseaux sociaux  Facebook  via la page officielle de la radio sera  (https://www.facebook.com/pacifiquefm/?ref=bookmarks ) 
twitter : https://twitter.com/Wallace191260  )
Les 2 réseaux sociaux sont synchronisés  , ce qui fait qu’ils ont les mêmes publications.
· Sélection et modération des messages interactifs du public :

La sélection et la modération se fera sur des questions  non agressives, cohérentes et  d’intérêts généraux  et uniquement via les réseaux sociaux via la page facebook officielle déjà mentionnée.
· Sondages : 

Aucun sondage ne sera diffusé ou effectué.
Les journalistes ou animateurs sont interdits d’antenne pendant toute la période électorale du 14/07 au 14/10/2018.
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Les élections ne sont pas couvertes dans
mes programmes mais je diffuse des
programmes d'information
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1. Léquilibre et la représentativité des

différentes tendances et les limitations

dans les interventions des candidats et
des militants

1l sagit de sassurer, en période électorale,
quaucune _tendance __idéologique,

avant plus qu'une autre, sur antenne mais
également sur le site intemet et les réseaux
sociaux de lditeur, dans tous les genres de
programmes. ~ Particuliérement dans les
programmes d'information, il s'agit de veiller
4 ce que les candidats et les militants ne
‘slexpriment que sur le sujet dactualité dont il
est question. Si ce sujet touche aux élections,
il faut assurer lexpression équitable de
chacune des tendances. A cet égard, une
attention particulizre doit étre posée vis-a-vis
de Factualité en général. Certains candidats
ou militants pourraient en effet profiter dune
actualité ~ particuliere, voire créer une
actualité, afin d'accéder a lantenne et ainsi
sassurer une publicité en période électorale
(Cest le cas des inaugurations ou des
journées portes ouvertes par exemple).
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Le journaliste oula rédaction doit se poser
deux questions

1/ Cette information est-elle une actualité
nécessaire, pertinente, exceptionnelle ?
2/Le candidat ou le miltant que jinterroge:
ou qui souhaite &tre interrogé estil la
seule personne & qui je peux ou je dois
madresser ?
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2. Léquilibre de linteractivité avec le
public

1l Sagit d'assurer que les messages du public
relatifs aux élections qui apparaitraient &
Iécran ou seraient lus & Fantenne soient
équiibrés et quils ne privilégient pas une
tendance plutét qu'une autre.

Un travail de sélection et de
modération doit étre effectué.

4. La diffusion de sondages

Il est interdit de diffuser tout sondage  partir
du vendredi & minuit précédant le scrutin et
de donner des résultats partiels avant la
fermeture du demnier bureau de vote. Sil est
fait mention de sondages dans linformation,
il est nécessaire d'en évaluer la crédibilité en
amont et de préciser les informations utiles a
leur compréhension par le public (échantillon,
marge derreur, commanditaires, questions
posées, etc.). Un vademecum est disponible
ace sujet.

6. Linterdiction de la présence &
Tantenne de journalistes ou
danimateurs qui seraient candidats

3. Lapplication du cordon sani

1l Sagit de ne pas donner daccés direct &
Fantenne & des représentants de partis ou de
courants non-démocratiques, pronant des
doctrines ou des messages incitant a la
discrimination, & la haine ou a la violence ou
niant toute forme de génocide. Rien
nempéche par ailleurs de traiter des partis
non-démocratiques dans linformation.

5.

terdiction des publicités et du
parrainage en faveur des partis
politiques ou des candidats

Cette interdiction vise toutes les publicités ou
parrainages en faveur dun candidat ou dun
parti ou susceptible dinfiuencer meme
indirectement le scrutin mais également
toute autre communication commerciale ou
institutionnelle ois apparaitrait ou serait fait
référence  un candidat.




